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LA SITUATION FINANCIERE
DES SENIORS :

COMPARAISON ENTRE LES ACTIFS
DE PLUS DE 50 ANS ET LES RETRAITES

LES RETRAITES SONT PLUS PESSIMISTES
QUE LES SENIORS ACTIFS SUR LEUR POUVOIR D'ACHAT

80% “69% 85%  80%

JUGENT QUE LEUR ESTIMENT QUE LEUR

ESTIMENT QUE LEUR DES SENIORS
POUVOIR D'ACHAT A POUVOIR D'ACHAT POUVOIR D'ACHAT N'ONT PAS
DIMINUE AU COURS VA DIMINUER AU A DIMINUE DEPUIS CONFIANCE DANS
DES 12 DERNIERS COURS DES 12 LEUR DEPART A LA LE GOUVERNEMENT
MOIS PROCHAINS MOIS RETRAITE

POUR AMELIORER
LEUR POUVOIR
D'ACHAT

LES SENIORS ACTIFS SONT EXPOSES A UNE SITUATION
FINANCIERE PLUS TENDUE QUE CELLE DES RETRAITES
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47%  33%  72%  12%

N’ARRIVENT PAS ONT ETE A ONT RENONCE ONT EMPRUNTE
A BOUCLER LEURS DECOUVERT AU A DES PROJETS DE LARGENT A
FINS DE MOIS COURS DES 12 OU ACHATS LEUR ENTOURAGE
DERNIERS MOIS IMPORTANTS AU AU COURS DES 12

COURS DES 12 DERNIERS MOIS
DERNIERS MOIS

FAUTE DE MOYENS
FINANCIERS

LES POSTES DE PREMIERE NECESSITE PESENT

DE PLUS EN PLUS SUR LEUR BUDGET

MONTANT DES DEPENSES DE PREMIERE NECESSITE
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NECESSITE
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MENSUEL MOYEN
DES SENIORS ACTIFS

LE CREDIT A LA CONSOMMATION
POUR PALLIER LES DIFFICULTES FINANCIERES
ET AMELIORER LEUR POUVOIR D'ACHAT

PART ET MODES DE SOUSCRIPTION A UN CREDIT
A LA CONSOMMATION CHEZ LES SENIORS
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MILLIONS DE
PERSONNES
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SPECIALISE

DES SENIORS
ONT CONTRACTE
UN CREDIT A LA
CONSOMMATION
AU COURS DES 12
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DERNIERS MOIS EN LIGNE
LES SENIORS SOUSCRIVENT UN CREDIT A LA CONSOMMATION POUR :
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ACHETER BOUCLER FINANCER
UN VEHICULE LEURS FINS UN « COUP DUR » :
DE MOIS

FACTURES, REPARATIONS
IMPREVUS

LES SENIORS, ADEPTES D’ASTUCES ET DE BONS PLANS

POUR AMELIORER LEUR POUVOIR D’ACHAT
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PROFITER ACHETER

ACHETER PARTICIPER ACHETER/REVENDRE
DES SOLDES EN PROMOTION SES FRUITS A UN PROGRAMME UN PRODUIT
OU DES VENTES OU DES MARQUES ET LEGUMES DE FIDELITE D'OCCASION
PRIVEES POUR DISTRIBUTEURS DIRECTEMENT
FAIRE SES ACHATS POUR FAIRE AUPRES DES
DES ECONOMIES PRODUCTEURS

METHODOLOGIE
UNE ETUDE REALISEE PAR CSA RESEARCH POUR COFIDIS FRANCE, PAR QUESTIONNAIRE AUTO-ADMINISTRE DU 12 AU 18 FEVRIER
2019 AUPRES D'UN ECHANTILLON DE 1009 FRANGAIS AGES DE 50 ANS ET PLUS, REPRESENTATIF DE LA POPULATION FRANCAISE,
CONSTRUIT SELON LA METHODE DES QUOTAS SUR LES CRITERES DE SEXE, D'AGE, DE PROFESSION DU REPONDANT, DE REGION
DE RESIDENCE ET DE TAILLE D'’AGGLOMERATION.



